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Panorama general del deporte Introduccion al periodismo deportivo

- Caracteristicas del lenguaje en el periodismo deportivo:
entre el deber de informacion y el relato de pasion.

- Organizacion del deporte
- Marco juridico del deporte
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Prensa

- Radiografia de la prensa deportiva en Espaia.

- Caracteristicas del lenguaje del periodista deportivo en
los medios impresos.

- Técnicas y herramientas para escribir: Noticias,
imaginacion y veracidad.

- Aprender a titular: como se capta la atencién del lector.

- Como se elige una portada: el caso de MARCA.

- El valor de la opinion: informacion y reflexion.

- Documentacion y estadisticas: la memoria del deporte.

- Fotoperiodismo: el poder de una imagen.

- Nuevas tendencias en el disefio de periddicos.

- Infografia: el dibujo de la jugada.

- Funcionamiento de un periédico deportivo.

- El lector.

V Médulo
Radio
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- Panorama actual de la informacién deportiva en la
radio espanola.

- Lenguaje radiofénico.

- Boletines informativos para la radio: un ejercicio de
concisién.

- La entrevista.

- Retransmisiones en directo.

- Programacion en la radio.

- Requerimientos técnicos de la informacién
radiofonica.
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VIl Médulo
Co
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- Errores mas comunes: cémo evitar caer en los tépicos y

los recursos mas usados.

- Cédmo encontrar la informacion.

4

Instalaciones

El Campus Virtual de la Universidad CEU San Pablo fue creado en el afio 2001, operando como
Centro Virtual de formacién via Internet desde ese mismo ano.

El Campus Virtual utiliza una plataforma de teleformacién que contempla todos los aspectos
necesarios para desarrollar cursos de formacién a distancia a través de la utilizacién de la
tecnologia Internet/Intranet, adaptandose a cualquier nimero de usuarios.

Se caracteriza por su sencillez de funcionamiento y su capacidad para integrar todas las
herramientas necesarias para gestionar, administrar, organizar, coordinar, disefiar e impartir
programas de formacion, convirtiéndose en una herramienta de gran utilidad y eficacia tanto para
el administrador de los cursos como para el profesorado y alumnado.

La plataforma ofrece todos los servicios necesarios para garantizar un entorno 6ptimo de
aprendizaje tanto para el estudiante y el profesor.

Calendario y horario

Al tratarse de un programa on-line, no existe un horario predeterminado. El alumno adapta su
ritmo de trabajo a sus propias necesidades.

Practicas
A lo largo de los nueve meses que dura el programa, los matriculados realizaran practicas
presenciales en MARCA, RADIO MARCA y VEO TV.

Precio del Master

Las tasas de matricula para el curso 2009 -2010 ascienden a:

- 5.500 euros con practicas de 3 meses garantizadas - 3.900 euros sin practicas

www.mastermarca.com



Algunos de los profesores del master

www.conferenciasyformacion.com

El cuadro de profesores esta formado por profesionales de la comunicacion y del periodismo
deportivo del mas alto nivel procedentes tanto de medios del grupo (MARCA, MARCA.com, Radio
MARCA, Veo TV) y de la Universidad San Pablo-CEU como de medios nacionales y comunitarios
(Tele5, Telemadrid), de empresas del sector y de otras instituciones.

Ramon Fuentes
Presentador de informativos
TELE5

Alberto Palomar
Profesor de Derecho
Universidad Carlos Il

Juan Manuel Cueto
Presentador
Telemadrid

Juan Ignacio Gallardo
Subdirector de MARCA
Unidad Editorial

José Maria Rodriguez
Redactor jefe de MARCA
Unidad Editorial

Juan Antonio Jiménez
Responsable de Documentacion
del Area de Deportes

Unidad Editorial

José Juan Gamez
Director de Arte de MARCA
Unidad Editorial

Juan Manuel Bueno

Redactor jefe de Fotografia de MARCA

Unidad Editorial

J. Angel de la Casa
Ex comentarista
TVE

Montserrat Vallejo
Psicologa del Deporte

Rafael Sahuquillo
Presentador de VEOTV 'y
Locutor de Radio MARCA
Unidad Editorial

Miguel Gonzalez "Michel”
Ex jugador de futbol
R.Madrid

Fco. Garcia Caridad
Director Radio MARCA
Unidad Editorial

Juan Manuel Alamo
Locutor Radio MARCA
Unidad Editorial

Rafael Alique
Director de MARCA.com
Unidad Editorial

Juan José Anaut
Redactor jefe de MARCA.com
Unidad Editorial

David Padilla

Jefe de contenidos de MARCA.com

Unidad Editorial

Alvaro Varona
Jefe de Diseno de MARCA.COM
Unidad Editorial
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Victor San Vicente
Jefe de Infogréficos de MARCA.com
Unidad Editorial

Francisco Huertas
Director de Marketing
Adecco

Antonio Sanz
Jefe de prensa de Fernando Torres y
ex jefe de prensa del Atlético de Madrid

Javier Lozano

Responsable del drea profesional integrada
en la Direccién de Futbol

Real Madrid

Juan Antonio Villanueva
Responsable de Comunicacién
MADRID 2016

José Antonio Cachaza
Director General
Smart Sports Solutions

Fernando Cueto

Director general

Equipo N Marketing Deportivo
Grupo N de Comunicacion

Juan Maria Buceta
Doctor en Psicologia y Ex psicélogo
Real Madrid

Francisco Serrano
Decano de Periodismo
Universidad S. Pablo CEU





