


La Red como estrategia de innovacion
y fu

ik

Creacion y disefio web de un Medio
Periodistico innovador

- Arquitectura de la Web.

- Disefo Grafico.

- El gestor de contenidos.

- Herramientas WEB.

- Tratamiento Digital de Contenidos.

V Modulo

‘L

Modelos de negocio, promocion de los
Medios en Red y Audiencias

- La publicidad on-line.
- Métodos de medicién de audiencias en Internet.
- Los patrocinios on-line.
- La venta de informacién premium.
- Estrategias de difusién y promocién del
medio en la Red.
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IV Médulo

Redaccion y produccion informativa de

un Medio Digital

- La Redaccion de un Medio Digital.
- La redaccion periodistica en Internet.
- La produccion informativa externa.

VI Médulo

‘L

Como organizar y gestionar una
empresa mediatica en Internet.

- El plan estratégico de un medio en Red.
- Gestion y Administracion de un medio digital.
- Derecho y Nuevas tecnologias.
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Instalaciones

Durante el primer trimestre de clases, el Master se desarrolla en las instalaciones de la Universidad
Carlos Ill de Madrid, en su campus de Getafe. Las clases del sequndo y tercer trimestre tienen lugar
en la sede de Unidad Editorial S.A., en la calle Pradillo, 42, de Madrid.

Calendario

El Master comienza a mediados de octubre y concluye a finales del mes de junio.

Horario

El horario del Master es compatible con la actividad profesional. Las clases se impartiran el viernes
por la tarde y los sdbados por la mafana.

Practicas

El Master ofrecera a los alumnos que asi lo soliciten, el acceso a practicas en empresas durante el
curso académico. La duracién de las practicas sera por un tiempo minimo de tres meses.

El destino de practicas de cada alumno lo decidira la direccion del Master y se comunicara
personalmente al interesado antes del inicio de las mismas.

Precio del Master

Las tasas de matricula para el curso 2009-2010 ascienden a 9.000 euros.



www.conferenciasyformacion.com

Algunos de los profesores del Master

El cuadro de profesores esta formado por profesionales del mas alto nivel de los medios digitales
que integran el grupo Unidad Editorial: elmundo.es, marca.com, expansion.com, etc. Por
profesores de la Universidad Carlos Ill de Madrid y por miembros de las empresas patrocinadoras
y colaboradoras del Master y de otras instituciones.

Antonio Rodriguez de las Heras Pilar Diezhandino Carlos Sainz

Justino Sinova Juan Manuel Zafra
José Fernandez Beaumont

Tomas de la Cuadra Sacedo

Ricardo Basurto
Obdulio Martin Bernal

Gustavo Entrala

Emilio Alcalde

. N Oscar Olarte
Oscar Espiritusanto

Pamela Zuloaga
Zulima Fernandez

Rafael Alique Onintze Gutierrez

Luis Reyes

Vicente Lozano Alejandro Vicente Gustavo Nufiez

Koro Castellano Jaime Toro





