


Instalaciones

Las clases se desarrollan entre las instalaciones de la universidad Carlos III de Madrid, en su 
campus de Getafe y las instalaciones del área de formación de Unidad Editorial 
Las clases prácticas de radio, televisión, telegenia y oratoria se imparten en los estudios de radio y 
televisión de la Universidad Carlos III de Madrid

Horario yduración

El Máster comienza a mediados de octubre y concluye a �nales del mes de junio. En total son 1000 
horas de formación repartidas entre clases presenciales (450 horas), trabajo �n de Máster 
(150horas) y prácticas en empresas (400 horas*). 

El horario del Máster es compatible con la actividad profesional. Las clases se imparten los viernes 
por la tarde y los sábados por la mañana

Prácticas profesionales en empresas del sector

El Máster, por medio de la Universidad Carlos III de Madrid, ha �rmado convenios con diferentes 
empresas con el propósito de facilitar a sus alumnos una experiencia profesional en los 
departamentos de comunicación y gabinetes de prensa. 

El Máster ofrece a los alumnos que así lo soliciten el acceso a prácticas en empresas durante el 
curso académico, con una duración mínima de tres meses

Precio del Máster

Las tasas de matrícula para el curso 2010-2011 ascienden a 9.000 euros

www.conferenciasyformacion.com

Metodología del Máster

Estructura del Programa

La metodología del Máster combina la práctica, la teoría y Sesiones de Experiencia Profesional. En 
las asignaturas que lo permitan se establecerá el método del caso y/o del Rol Play para que el 
alumno se enfrente a los problemas reales que se le presentan a un Director de comunicación. 
Además, a través de dichos métodos, el alumno mejorará su capacidad de liderazgo, sus 
habilidades negociadoras así como su dialéctica y capacidad para gestionar equipos. 

Al �nal del curso el alumno tendrá que presentar un Trabajo de Fin de Máster ante un tribunal 
compuesto por profesionales del sector

El programa se desarrolla durante diez meses de Octubre a Junio en horario de �n de semana 
(viernes por la tarde y sábado por la mañana) *

Módulo I

Organización de la Comunicación 

· Sistema electoral e Historia de las campañas electorales
· Investigación y opinión Pública
· Los marcos conceptuales (framing) en la comunicación
· Estrategia de mensaje: El priming y la recepción
· La comunicación en red: Los in�uentials
· Psicología de la persuasión aplicada a la comunicación
· El papel de las emociones y sensaciones en la comunicación
· Estretegias integradas de comunicación y marketing
· Gestión económica de proyectos de comunicación
· El Branding o posicionamiento de marca
· El plan de comunicación
· El plan de Campaña Electoral
· Escritura Multimedia
· Desarrollo profesional y networking (I)

Módulo II

Módulo III

Relaciones con los medios

· Dirección de Departamentos de Prensa
· La comunicación en TV
· La comunicación en Radio
· La comunicación personal: Formación de portavoces
· La comunicación narrativa: el storytelling
· Comunicación digital: Internet

· Comunicación en Redes Sociales
· Comunicación Insterna
· Comunicación de Crisis
· Redacción de discursos
· Desarrollo profesional y Networking (II) 

Plani�cación y Organización

· Organización de eventos
· Protocolo
· Lobby y Relaciones Institucionales
· Responsabilidad Social Corporativa y
  Comunicación Corporativa.
· Comunicación de partidos Políticos
· Comunicación electoral
· Marketing Político
· Comunicación de los Gobiernos
· Diplomacia Pública
· Comunicación del Tercer Sector
· Comunicación institucional
· Desarrollo profesional y Networking (III) 

* Una de cada tres semanas, los alumnos del Master en Comunicación institucional y Política 
recibirán la visita de un DIRCOM. Estos encuentros tendrán lugar los jueves de 19:30 a 21:00 h. 






