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Metodologia del Master

La metodologia del Master combina la practica, la teoria y Sesiones de Experiencia Profesional. En
las asignaturas que lo permitan se establecera el método del caso y/o del Rol Play para que el
alumno se enfrente a los problemas reales que se le presentan a un Director de comunicacion.
Ademas, a través de dichos métodos, el alumno mejorard su capacidad de liderazgo, sus
habilidades negociadoras asi como su dialéctica y capacidad para gestionar equipos.

Al final del curso el alumno tendra que presentar un Trabajo de Fin de Master ante un tribunal
compuesto por profesionales del sector

Estructura del Programa

El programa se desarrolla durante diez meses de Octubre a Junio en horario de fin de semana
(viernes por la tarde y sdbado por la mafiana) *

L, L, . » L, campus de Getafe y las instalaciones del drea de formacién de Unidad Editorial
Organizacion de la Comunicacion Planificacion y Organizacién Las clases practicas de radio, television, telegenia y oratoria se imparten en los estudios de radio y
television de la Universidad Carlos Il de Madrid

Instalaciones

- Sistema electoral e Historia de las campafas electorales
- Investigacion y opinion Publica *Protocolo

- Los marcos conceptuales (framing) en la comunicacion - Lobby y Relaciones Institucionales Horario yduracién
- Estrategia de mensaje: El priming y la recepcion . Responsabilidad Social Corporativa y
- La comunicacion en red: Los influentials Comunicacién Corporativa. ] . . o
- Psicologia de la persuasion aplicada a la comunicacion . Comunicacién de partidos Politicos El Master comienza a mediados de octubre y concluye a finales del mes de junio. En total son 1000

- El papel de las emociones y sensaciones en la comunicacion T e e A e horas de formacion repartidas entre clases presenciales (450 horas), trabajo fin de Master

. Estre‘t,egias intleg.radas de comunicacién y m.arke‘:'fing - Marketing Politico (150horas) y practicas en empresas (400 horas®).
- Gestién econémica de proyectos de comunicacion e i

- El Branding o posicionamiento de marca . Diplomacia Publica
El plan de comunicacion - Comunicacién del Tercer Sector
+El plan de Campana Electoral - Comunicacién institucional

- Escritura Multimedia - Desarrollo profesional y Networking (I1l)
- Desarrollo profesional y networking (1)

- Organizacién de eventos

El horario del Master es compatible con la actividad profesional. Las clases se imparten los viernes
por la tarde y los sabados por la mafana

4 4 Practicas profesionales en empresas del sector

_ El Master, por medio de la Universidad Carlos Ill de Madrid, ha firmado convenios con diferentes

Relaciones con los medios empresas con el proposito de facilitar a sus alumnos una experiencia profesional en los

departamentos de comunicacién y gabinetes de prensa.

- Direccién de Departamentos de Prensa - Comunicacion en Redes Sociales

-La comunicacion en TV - Comunicacion Insterna El Master ofrece a los alumnos que asi lo soliciten el acceso a practicas en empresas durante el

La comunicacién en Radio +Comunicacion de Crisis curso académico, con una duracién minima de tres meses

- La comunicacién personal: Formacién de portavoces - Redaccion de discursos

-La comunicacién narrativa: el storytelling - Desarrollo profesional y Networking (Il)

Precio del Master

- Comunicacioén digital: Internet

* Una de cada tres semanas, los alumnos del Master en Comunicacién institucional y Politica Las tasas de matricula para el curso 2010-2011 ascienden a 9.000 euros
recibiran la visita de un DIRCOM. Estos encuentros tendran lugar los jueves de 19:30 a 21:00 h.
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Profesores

El claustro del Master CIP esta integrado por figuras relevantes de las instituciones publicas y

privadas, partidos politicos y empresas, ademas de profesores universitarios y profesionales de
reconocido prestigio del ambito de la comunicacion institucional y politica. En las sesiones de
experiencia profesional del curso 2009-2010 han participado los directores de comunicacion de

las principales empresas: Repsol, Coca-Cola, EL Corte Inglés, BBVA, Caja Madrid, Iberia.

Profesores de la edicién 2009-2010*

Juan Aldamizgogeascoa, Responsable de comunicacion de TECNATOM Santiago Jiménez, Diplomatico .

Pablo Amez, CEO eg-escuela de gobierno Matias Jove, Director de Eparachute .

Luis Arroyo, Director de Asesores de Comunicacion y Relaciones Publicas Rosa Lillo, Profesora titular de estadistica de la UC3M.

Alberto Carnero, Director del Area Internacional de la Fundacion FAES David Madi, Jefe de Camparia de CIU.

Juan Cardona, Responsable de RSC de Ferrovial Luis Manzano, Director General de Landor .

Maria Teresa Cunchillos, Jefa de Prensa de la Audiencia Nacional Alvaro Matud, Director de Comunicacion de Cremades&Calvo-Sotelo.
Javier Cremades, Presidente de Cremades &Calvo-Sotelo Narciso Michavila, Director del GAD .

Gabriela Diezhandino, Jefa de Departamento de Public Affairs, Asociacion Jesus Monroy, Jefe de Servicios de la Comunicacién Interna de la CEOE .
Europea de Seguros Gloria Ostos, Socia de Ostos&Sola .

Maria Pilar Diezhandino, Catedrética de Periodismo de la Universidad Luis Miguel Pefia, Consultor Senior de Liorente y Cuenca.

Carlos Juan De La Pefia, RTVE .

Gustavo Entrala : Director de 101

Samary Fernandez, Directora de Marketing de revistas y Suplementos de
Unidad Editorial

Antonio Gallo, Socio de DOG Comunicacion.

José Vicente Garcia Santamaria, Director de Mesa de IDEAS

José Antonio Gdmez Yanez, Asociate Director en Millward Brown Spain
Antonio Natera, Profesor titular de Ciencia Politica en la UC3M

Esteban Gonzalez Pons, Secretario de Comunicacion del PP

Antonio Gutiérrez Rubi, Director de Ideograma

Luis Carlos Grandal, Director de Nel Servicios de Informacion General
Carlos Hernandez, Director de Comunicacion de Paradores Nacionales -
Armando Huerta, Director de Estrella Digital .

Juan Carlos Jiménez, Jefe de Protocolo del Ayuntamiento de Madrid .

Jorge Rédbago, Director de Telegenia del PP .

Javier Redondo, Profesor de Sistema Politico de UC3M
[van Redondo, Director de Redondo & Asociados .
Juan Rivera, Director Senior de Llorente y Cuenca .
Francisco Rosillo, Director de Spider.

Rafael Rubio, Director de DOG Comunicacion
Antonio Sola, Socio- director de Ostos&Sola .

Carlos Soria, Cofundador de la Consultora Innovation.
Daniel Urefa, Director de MAS Consulting .

Pilar Urufiuela, RNE .

Juan Marcos Vallejo, Director de Triada Comunicacion.
Xavier Vila, Responsable de comunicacién de Intermon Oxfam Espana

*La direccién del Master se reserva el derecho de introducir alguna modificacién en el profesorado para la ediciéon 2010-2011





